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政策方面，国家网信办等七部门联合公布《生成式人工智能服务管理暂行办法》；中央网信办发布《关于加强“自媒体”管理的通知》；国家发改委发布《产业结构调整指导目录（2023年本，征求意见稿）》，新闻出版列入鼓励类发展目录。

技术方面，OpenAI在官网宣布GPT-4 API全面开放使用；谷歌首款AI笔记应用被更名为NotebookLM并开放小范围测试；谷歌推介辅助新闻写作的人工智能工具，一些新闻从业者对此感到不安；Anthropic推出新版人工智能聊天机器人Claude 2，可一次性处理大约7.5万个单词的文本；华为云发布“盘古大模型”3.0；阿里云AI绘画创作大模型“通义万相”开启定向邀测；京东发布“言犀大模型”；中国移动发布“九天•客服大模型”；蜜度发布三项大模型产品，其中包括国内首个校对垂直领域大模型“蜜度文修”。
产业方面，“第17届全国网络编辑年会暨2023年新时代数字出版与新媒体传播（巴山）论坛”举办；“千种图书汇湾区——粤港合作、融合出版首批项目签约仪式”举办；疫情过后人们热衷出游，出版单位开展研学业务面临机遇与挑战；“北京数字文化产教联合体”成立；字节跳动正式于美国申请图书出版实体商标“第八音符出版社”（8th Note Press）；“中信书院”在理想汽车车载系统上线，为理想汽车用户提供优质的知识服务内容；阅文集团发布国内首个网络文学行业大模型“阅文妙笔”和基于这一大模型的应用产品“作家助手妙笔版”；四川数字出版传媒有限公司“苍穹文学版权服务平台”正式发布；中南大学出版社“大数据采集管理平台”正式上线；外研在线旗下产品iTEST推出AI命题功能；西西弗书店携手惊人院打造“惊人奇妙夜”线下沉浸式互动解谜活动。

国际方面，法国出版商协会发布《2022法国出版业报告》；十大国际出版集团披露2022/2023财年报告。

学术方面，学者认为“大模型多模态全媒体”将成为出版业转型升级的新方向。

问题方面，盗版图书制作和销售推广的手段随着信息技术的发展也在不断更新，这加大了对盗版取证的难度。
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[政策导读]
1.《生成式人工智能服务管理暂行办法》公布
（中国网信网 2023.7.13）

7月13日，国家互联网信息办公室联合国家发展和改革委员会、教育部、科学技术部、工业和信息化部、公安部、国家广播电视总局公布《生成式人工智能服务管理暂行办法》。《办法》自2023年8月15日起施行。

《办法》提出国家坚持发展和安全并重、促进创新和依法治理相结合的原则，采取有效措施鼓励生成式人工智能创新发展，对生成式人工智能服务实行包容审慎和分类分级监管，明确了提供和使用生成式人工智能服务总体要求。提出了促进生成式人工智能技术发展的具体措施，明确了训练数据处理活动和数据标注等要求。规定了生成式人工智能服务规范，明确生成式人工智能服务提供者应当采取有效措施防范未成年人用户过度依赖或者沉迷生成式人工智能服务，按照《互联网信息服务深度合成管理规定》对图片、视频等生成内容进行标识，发现违法内容应当及时采取处置措施等。此外，还规定了安全评估、算法备案、投诉举报等制度，明确了法律责任。

http://www.cac.gov.cn/2023-07/13/c_1690898327029107.htm
http://www.cac.gov.cn/2023-07/13/c_1690898326795531.htm

2.《关于加强“自媒体”管理的通知》发布
（中国网信网 2023.7.10）

（法制网 2023.7.13）
7月10日，中央网信办发布《关于加强“自媒体”管理的通知》。

《通知》提出严防假冒仿冒行为、强化资质认证展示、规范信息来源标注、加强信息真实性管理、加注虚构内容或争议信息标签、完善谣言标签功能、规范账号运营行为、明确营利权限开通条件、限制违规行为获利、完善粉丝数量管理措施、加大对“自媒体”所属MCN机构管理力度、严格违规行为处置、强化典型案例处置曝光等13条举措。

其中，在明确营利权限开通条件方面，“自媒体”申请开通营利权限的，需3个月内无违规记录。账号主体变更的，自变更之日起3个月内，网站平台应当暂停或不得赋予其营利权限。营利方式包括但不限于广告分成、内容分成、电商带货、直播打赏、文章或短视频赞赏、知识付费、品牌合作等。

《通知》要求，各地网信部门要切实履行属地管理责任，强化业务指导和日常监管，开展对资讯、社交、直播、短视频、知识问答、论坛社区等类型网站平台的督导检查，督促网站平台严格对照工作要求抓好贯彻落实，切实加强“自媒体”管理。

http://www.cac.gov.cn/2023-07/10/c_1690638496047430.htm
http://www.legaldaily.com.cn/government/content/2023-07/13/content_8875624.html

3.国家发改委：新闻出版列入鼓励类发展目录
（国家发展和改革委员会 2023.7.14）
（“出版与印刷”微信公众号 2023.7.26）
7月14日，国家发改委发布修订形成的《产业结构调整指导目录（2023年本，征求意见稿）》，向社会公开征求意见。此次征求意见的时间为2023年7月14日至2023年8月14日。

《产业结构调整指导目录（2023年本，征求意见稿）》由鼓励类（50项）、限制类（18项）和淘汰类（19项）三类目录组成，其中文化作为鼓励类被列入目录第38项。文化方面受到鼓励的有八大产业，其中新闻出版相关产业如下：

一、公共文化、文化艺术、新闻出版、电影、广播电视、网络视听，文化遗产保护利用及设施建设，文物保护装备开发与应用，文化遗产保护利用装备开发和应用。

二、文化创意产品开发，数字文化创意（含数字文化创意技术设备、数字文化创意软件、数字文化创意内容制作、新型媒体服务、数字文化创意内容应用服务、沉浸式体验），数字音乐、手机媒体、网络出版等数字内容服务，动漫创作、制作、传播、出版、衍生产品开发。

三、新闻出版内容监管技术、版权保护技术、出版物生产技术、出版物发行技术开发与应用，电子纸、阅读器等新闻出版新载体的技术开发、应用和产业化。

https://yyglxxbsgw.ndrc.gov.cn/htmls/article/article.html?articleId=2c97d16b-8678801b-0189-52f3797a-0031#iframeHeight=1103

https://mp.weixin.qq.com/s/NcbbZOUmoKTB_elCZUAtvw

[技术赋能]
4.OpenAI宣布GPT-4 API全面开放使用
（OpenAI 2023.7.6）
当地时间7月6日，OpenAI宣布GPT-4 API全面开放使用。

OpenAI表示，自3月以来，数以百万计的开发人员请求访问GPT-4 API，利用GPT-4的创新产品每天都在增长。从即日起，所有拥有成功支付历史的现有API开发人员都可以访问具有8K上下文的GPT-4 API。OpenAI计划在7月底向新开发人员开放GPT-4 API访问权限。

https://openai.com/blog/gpt-4-api-general-availability

5.谷歌AI笔记应用NotebookLM开放小范围测试

（IT之家 2023.7.13）
5月，谷歌推出自家首款AI笔记应用，在当时名为Project Tailwind。日前，这款实验性笔记应用被更名为NotebookLM，并开放小范围测试。NotebookLM可以完成如下功能：为用户上传的文件添加摘要，或解答用户针对文件提出的问题；产生创造性的新想法。

谷歌表示，NotebookLM旨在利用语言模型的能力和潜力，结合用户现有内容更快地获取重要见解。用户可将其视作一个虚拟研究助手，可以根据选择的资料来总结事实、解释复杂的观点、集思广益并进行新的联想。NotebookLM与传统的人工智能聊天机器人之间的一个关键区别在于，NotebookLM允许用户将语言模型“植入”到用户的笔记和资料中，能够围绕来源基础（来源基础指AI通过对用户选择的文档进行扫描，在训练集当中优先训练其中包含的信息）有效地创建一个对与用户相关的信息了如指掌的个性化AI。

‎‎谷歌强调NotebookLM目前仍是一款实验性产品，呼吁用户对自己的材料和AI声称的内容进行事实核查。不过，NotebookLM会在生成的内容中展示原文件相应的引文部分，简化事实核查的流程。

https://www.ithome.com/0/705/539.htm

6.谷歌向新闻巨头兜售其人工智能新闻写作工具，

引发新闻界担忧
（澎湃新闻 2023.7.20）
近日，谷歌表示，该公司正在探索使用人工智能工具辅助新闻写作的可能性。该人工智能工具可以帮助记者起标题或探索不同的写作风格，从而提高他们的效率和生产力。谷歌表示，该工具目前仅处于探索想法的早期阶段，但谷歌已经与一些巨型新闻机构商谈，寻求在这些媒体的记者的写作过程中应用该工具。《纽约时报》援引知情人士的话报道称，此次被推介的人工智能工具在谷歌内部被称作“开端”（Genesis）。

谷歌强调其无意颠覆新闻行业，谷歌的目标很单纯，该工具无意、也不能取代记者在报道、创作和事实核查写作方面的重要作用。

然而，一些新闻机构对此并不买账。《纽约时报》称，一些不具名的《纽约时报》高管看到谷歌的宣传后对其感到极度不安。《华尔街日报》母公司的发言人拒绝就“开端”在新闻写作领域的应用做具体评论。

据报道，谷歌实际上已非人工智能辅助新闻写作方面的执牛耳者。几天前，美联社宣布将与OpenAI合作，共同探索人工智能在新闻写作中的应用，为新闻行业与人工智能企业的合作开创了先河。

https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_23923884

7.Anthropic推出人工智能聊天机器人Claude 2
（“财联社”百家号 2023.7.12）

（“极客公园”百家号 2023.5.28）

近日，生成式人工智能初创公司Anthropic推出新版人工智能聊天机器人Claude 2，这也是Anthropic首次向普通消费者开放其聊天机器人技术。

在过去的两个月里，该公司的人工智能模型已经被Slack、Notion和Quora等企业测试过，而Anthropic已经积累了超过35万人的预约名单，要求开放Claude的API接口和消费者服务。

该公司强调，Claude 2能够一次性处理大约7.5万个单词的文本，这可能是一本书的长度。用户可以输入大量数据集，并要求以备忘录、信件或故事的形式进行总结。相比之下，ChatGPT可一次性处理3000个单词的文本，而GPT 4则可以处理2.5万个单词的文本。

Anthropic成立于2021年初，初创团队共7人，均来自OpenAI。相比前东家，Anthropic的创始人们尤其强调要建立“可靠、可解释和可控制的AI系统”，并因OpenAI商业化发展方向的“分歧”出走。Anthropic目前估值为41亿美元。自创立以来，Anthropic一直在筹集资金，并扩大研究团队。在Anthropic的所有投资方里，来自谷歌的支持一直备受关注。此前，就在微软宣布向OpenAI投资100亿美元后不久，谷歌向Anthropic投资了约3亿美元，以换取该公司10%的股份，根据交易条款，Anthropic要将谷歌云作为其首选云服务提供商。

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1771155147231389629&wfr=spider&for=pc
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1767092278898961004&wfr=spider&for=pc

8.华为云发布“盘古大模型”3.0
（中国经济网 2023.7.7）

（“央广网”百家号 2023.7.7）
华为云“盘古大模型”于2021年4月发布，强调在细分场景的落地应用。如今，“盘古大模型”已在金融、制造、医药研发、煤矿、铁路等诸多行业发挥着巨大价值。7月7日，华为云发布“盘古大模型”3.0。

“盘古大模型”3.0是一个面向行业的大模型系列，包括“5+N+X”三层架构，分别对应L0层、L1层、L2层：L0层包括自然语言、视觉、多模态、预测、科学计算五个基础大模型，提供满足行业场景中的多种技能需求；L1层包括N个行业大模型，既可以提供使用行业公开数据训练的行业通用大模型，也可以基于行业客户的自有数据为客户训练自己的专有大模型；L2层提供细化场景的模型，专注于政务热线、网点助手、先导药物筛选、传送带异物检测、台风路径预测等具体行业应用或特定业务场景，为客户提供“开箱即用”的模型服务。

“盘古大模型”3.0采用完全的分层解耦设计，可以快速适配、快速满足行业的多变需求。客户既可以为自己的大模型加载独立的数据集，也可以单独升级基础模型，还可以单独升级能力集。同时，根据客户不同的数据安全与合规诉求，“盘古大模型”3.0还提供了公用云、大模型云专区、混合云等多样化的部署形态。

http://m.ce.cn/bwzg/202307/07/t20230707_38622531.shtml
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1770748433849027090&wfr=spider&for=pc
9.阿里云AI绘画创作大模型“通义万相”

开启定向邀测
（环球网 2023.7.7）

（“IT之家”百家号 2022.9.2）
7月7日，阿里云宣布AI绘画创作大模型“通义万相”开启定向邀测。该模型可辅助人类进行图片创作，未来可应用于艺术设计、电商、游戏和文创等应用场景。

据介绍，“通义万相”在语义理解和图片生成上均表现优秀，首批上线3大能力：在基础的文字生成图片功能中，可根据文字内容生成水彩、扁平插画、二次元、油画、中国画、3D卡通和素描等风格图像；在相似图片生成功能中，用户上传任意图片后，即可进行创意发散，生成内容、风格相似的AI画作；该模型还在业内率先支持图像风格迁移，用户上传原图和风格图，可自动把原图处理为指定的风格图。

“通义万相”基于阿里巴巴公司研发的组合式生成模型Composer，其可通过对配色、布局、风格等图像设计元素进行拆解和组合，提供具备高度可控性和极大自由度的图像生成效果。

2022年9月，阿里云“通义”大模型系列首次亮相，此后，“通义千问”“通义听悟”等模型和产品相继推出，“通义万相”的问世意味着阿里云在大模型领域已经具备处理或生成文本、语音、图片等模态的能力。目前，阿里云大模型正逐步走向千行百业，申请测试“通义千问”的企业已超过30万家，“通义听悟”累计用户数达到36万。

https://tech.huanqiu.com/article/4Dc6hkAFSyJ
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1742844126952146847&wfr=spider&for=pc

10.京东发布“言犀大模型”
（央广网 2023.7.13）

（央广网 2023.7.18）
7月13日，京东发布“言犀大模型”。与通用大模型相比，这一源于产业、服务产业的大模型，致力于深入零售、物流、金融、健康、政务等知识密集型、任务型产业场景，解决真实产业问题。京东在零售、物流、科技、健康、工业等方面拥有丰富的产业布局，这为京东积累下每年数百亿条优质交互数据。训练“言犀大模型”的数据库，就由70%通用数据和30%供应链原生数据组成。

京东相关负责人表示，今年内，“言犀大模型”将应用于京东域内多项核心业务，通过大模型提升专业域任务能力；在明年上半年，将面向京东域外重点产业场景全面开放大模型能力，向产业输出可用、可控、可信、可负担的定制化模型。

https://tech.cnr.cn/techph/20230713/t20230713_526327778.shtml
http://tech.cnr.cn/techph/20230718/t20230718_526333938.shtml

11.中国移动发布“九天•客服大模型”
（人民网 2023.7.8）
7月8日，中国移动发布“九天·客服大模型”。

“九天•客服大模型”是基于中国移动在客服领域多年沉淀的海量服务数据、业务知识和服务经验打造的大模型。该模型既可根据用户提供的自然语言描述来解析用户问题并提供答案，又可以与人工客服协作，分析历史沟通内容的语义和上下文，总结和归纳对话的重点和关键信息，根据对话内容为人工客服坐席提示回复建议，以减少应答时间，形成“大模型—人工坐席—用户”的三方沟通场，极大提升传统人工客服的工作效率。

据悉，中国移动自2013年开始就在人工智能领域展开战略布局，已形成从算法、平台、能力到规模化应用的产业级智能化服务能力，拥有超370项涵盖机器视觉、语音、自然语言处理、网络智能化等领域的AI能力，服务内外部27大领域的830余项应用，年赋能价值已超39亿元，并获科技部批复承建“智慧网络国家新一代人工智能开放创新平台”，跻身央企“AI国家队”。

http://sh.people.com.cn/n2/2023/0708/c134768-40486695.html

12.蜜度发布三项大模型产品，

国内首个校对垂直领域大模型“蜜度文修”发布
（人民网 2023.7.7）
（人民网 2023.7.8）
“2023世界人工智能大会”举办期间，语言智能科技企业上海蜜度信息技术有限公司发布三项大模型产品。

7月6日，蜜度发布“蜜巢知识问答与内容生成大语言模型”。模型专注于解决政府与企业内部的定制化内容生成需求，不仅能够实时基于用户输入的文档进行知识增强，也可根据文档中的相关知识完成快捷的定制化训练。

7月7日，蜜度发布自研的国内首个专为智能校对垂直领域打造的大语言模型“蜜度文修”。“蜜度文修”聚焦新闻出版、媒体稿件、政府公文等专业领域，能够辅助专业用户提高校对质量、提升校对速度、降低差错率，为新时代语言文字工作高质量发展赋能。“蜜度文修”的创新点主要集中在两方面：一是引入多任务学习策略提升校对能力，设计了与校对任务密切相关的多种子任务，让模型进行自监督学习，并通过做关联任务以提升校对的智能化程度；二是大幅度提升模型学习的数据质量，引入自动化手段对大规模数据进行质量评估，解决噪音数据易对校对任务产生影响的问题。

7月8日，蜜度发布“蜜巢智能舆情分析大语言模型”。模型专注于舆情报告自动撰写，用户简单输入事件信息即可全自动撰写高质量舆情事件分析报告，可为突发事件的舆情追踪、分析与研判提供支持。

http://sh.people.com.cn/n2/2023/0707/c134768-40486091.html
http://hn.people.com.cn/n2/2023/0707/c338398-40485906.html
http://sh.people.com.cn/n2/2023/0708/c134768-40486750.html

[产业动态]
13.“第17届全国网络编辑年会暨2023年新时代数字出版与新媒体传播（巴山）论坛”举办
（人民网 2023.7.3）
7月1日，“第17届全国网络编辑年会暨2023年新时代数字出版与新媒体传播（巴山）论坛”在重庆举办。本次会议由中国编辑学会、重庆师范大学主办。与会专家聚焦新时代数字出版、网络编辑、数字传播的理论和实践创新展开探讨，以期推动高校出版学科建设，助力数字出版行业与高校人才培养联合发展。

来自北京印刷学院、中国人民大学、复旦大学等单位的9位嘉宾，围绕会议主题分别作了题为《构建中国特色出版学科体系的思考》《AI给传媒业带来的影响研究》《从辛弃疾到GPT：人工智能对人类知识生产格局的重塑及其效应》的主旨报告。会议分别开展了“新时代学术期刊主编（编辑）圆桌论坛”“中国式出版现代化与出版数字化”“出版史与新时代出版人才培养”“出版国际化与出版强国建设”“数字版权与融合传播”等11个分论坛。

本次会议还举行了“方正高校融媒云”入驻高校授牌暨合作签约仪式和第六届“全国大学生网络编辑创新大赛”初赛启动仪式。北京北大方正电子有限公司为重庆师范大学、云南大学、贵州大学、西南大学、重庆人文科技学院五所高校试点单位授牌，并与西南大学出版社签订数字化转型战略合作协议，以更好推进产教融合及产学合作。

http://cq.people.com.cn/n2/2023/0703/c401602-40479941.html

14.“千种图书汇湾区——粤港合作、融合出版

首批项目签约仪式”举办
（中国新闻出版广电网 2023.7.25）
7月20日，“千种图书汇湾区——粤港合作、融合出版首批项目签约仪式”在第33届“香港书展”上举办。签约仪式由香港联合出版集团旗下香港中和出版有限公司与南方出版传媒股份有限公司旗下广东人民出版社、花城出版社联合举办。

作为港、粤两地出版社携手的重点项目，“千种图书汇湾区”以双向版权输出、融合出版的形式，实现千种优秀纸本图书及其有声书、电子书在全球中文市场上架销售。线上线下深度合作，共同搭建粤港数字化传播通道，既能充分发挥数字化产品传播成本低、速度快、效果好、跨国界等优势，也能有力推动“书香人文湾区”建设，密切粤港“双城联动”。

双方负责人表示，香港联合出版集团与南方出版传媒股份有限公司将以此次签约为契机，进一步推动粤港澳大湾区出版文化界立体融合发展，共同打造更多精品佳作，为合作出版、全民阅读、粤港共读作出更大贡献。

https://www.chinaxwcb.com/2023/07/25/99828913.html

15.旅游“爆仓”，出版单位开展研学业务面临

机遇与挑战
（“出版进化论”微信公众号 2023.7.15）
出版业有着丰富的内容资源、渠道资源、专家资源，这些资源可以为旅游赋上“教学”和“文化”的能量。随着疫情阴霾逐渐散去，人们出游热情高涨，新形势下，文旅融合发展恰逢其时。

文旅研学做得好可以实现资源联动、反哺出版主业。目前，出版单位介入文旅业务的模式普遍为三种：一是依托旅行社，实现专业旅行线路和专家资源的共同合作开发；二是激活自身品牌的受众价值，开拓相关研学业务；三是借助出版物进行研学旅行开发，资源联动、互为补充。

有业内人士表示，出版单位介入文旅业务胜在内容资源，而不是价格。出版单位在研学业务方面与旅游公司存在非常激烈的竞争，旅游公司人流量大，成本低报价也低。而研学则不同，研学完全需要围绕教育部关于研学的规定线路和内容规划推进，所以花费的成本和精力就会非常多。

在人才方面同样有难题。文旅研学是一个完整的产业链条，从上游的内容策划到下游的落地执行，各个环节都需要专业人士的参与，这就需要教育、文化、旅游等方面的专业人才。然而，跨行业人才比较匮乏，出版单位需要花费时间和精力来招募、培训和留住这些人才。

https://mp.weixin.qq.com/s/NN8wD8CFT3mhSp7E8epQ4g

16.“北京数字文化产教联合体”成立
（新华网 2023.7.16）
7月15日，“北京数字文化产教联合体”成立，这是今年北京市建设的11个市域产教联合体之一。

该联合体聚焦北京数字文化产业转型升级，由政府部门、企业、学校、科研机构等22家单位共同参与建设，成员单位既包括丰台区教委等政府机构，也包括丰台区职业教育中心学校、中国社会科学院新闻与传播研究所、北京城市学院等科教机构，同时还有北京国家数字出版基地有限公司、北京大恒炫璟科技有限责任公司等龙头企业。联合体成立后，各成员单位将深度参与职业学校专业规划、人才培养、师资建设，共商培养方案、共组教学团队、共建教学资源、共同考核评价，深度推进教学改革。同时，联合体还将搭建起人才供需的信息平台，建设共性技术服务平台。

今年，北京市启动建设11个市域产教联合体，涉及集成电路、新一代信息技术、特色农业等多个领域。市域产教联合体的建设，是北京市职业教育对接区域经济社会发展的有益尝试。

http://www.bj.xinhuanet.com/20230716/58b575e6a1364d8ea2a7e42e0e9834ec/c.html

17.字节跳动申请图书出版实体商标

“第八音符出版社”
（“E出版”微信公众号 2023.7.10）
近日，TikTok的母公司字节跳动正式于美国申请图书出版实体商标“第八音符出版社”（8th Note Press）。

商标申请文件显示，第八音符出版社可能提供的广泛服务包括出版纸质书、电子书和有声书；提供用户参与小说领域的讨论、发表消费者评论和进行社交的软件；零售书店服务。与此同时，一份招聘启事显示，字节跳动已开始为出版业务招聘员工，例如在线出版团队负责人和策划编辑，工作职责包括发现和签约作者、确保作家的交稿和小说的完成。

一些出版社和作者表达了对新成立出版部门可能在TikTok上形成某种垄断的担忧。由于字节跳动同时运营出版商和应用程序，因此可以合理推测该公司可能会扩大自身产出的曝光度并减少竞争对手图书的出现。但是，一些业内人士并不认为字节跳动能在短时间内构建完备的出版设施并形成垄断，得出这一结论的部分原因是出版行业仍然坚持传统的模式，主要依赖于纸质图书以及人际关系的驱动。

在互联网时代，字节跳动等互联网企业在作者挖掘、选题策划、图书宣传等方面具有显著优势，而传统出版业正面临传统出版周期较长、选题策划相对滞后等困境。因而，字节跳动新建立出版社的背后，是该公司着眼于互联网时代机遇，进行全产业链开发，打造企业IP矩阵的战略选择。

https://mp.weixin.qq.com/s/dSGjYHNmgskLv_Uu4nY9LQ

18.[直报]中信联合云与理想汽车合作，

为汽车用户提供优质知识服务内容

（中信联合云科技有限责任公司 2023.7.19）
目前，中信联合云科技有限责任公司旗下的数字产品“中信书院”与理想汽车开展了车载系统的合作，为理想汽车用户提供优质的知识服务内容。

为了适配车载系统的独特性，双方研究人员进行了多次沟通和尝试。“中信书院”最终在理想汽车车载系统上正式上线。

后续，“中信书院”会根据汽车用户的习惯和用户画像来提供更优质的内容。

19.阅文发布国内首个网络文学行业

大模型“阅文妙笔”
（中国新闻网 2023.7.19）
7月19日，阅文集团发布国内首个网络文学行业大模型“阅文妙笔”和基于这一大模型的应用产品“作家助手妙笔版”，为作家打造包括作家服务、数据运营、技术工具等在内的网文创作“新基建”，持续帮助作家创作好作品。

阅文集团相关负责人表示，“阅文妙笔”的落地，是阅文拥抱AIGC，推动IP产业新变革的第一步。以“阅文妙笔”为起点，阅文在未来还将向开放的、多模态的大模型持续升级，以AIGC全面赋能创作生态和IP生态。

据介绍，相比一般的通用大模型，“阅文妙笔”在网文语言理解方面表现更为出色。阅文积累了二十余年的网文创作经验和表达方法，深入理解网文内容逻辑和语言风格，能够持续辅助模型生产具备网文特点的内容。因此，“阅文妙笔”大模型更懂内容，熟悉各种网文作品的故事、角色、世界观设定；更懂创作，理解创作技巧，可以写出有“网文感”的内容；更懂“梗”，了解作家读者互动过程中形成的“网文梗”，是最懂网文的大模型。

http://www.sc.chinanews.com.cn/bwbd/2023-07-19/191781.html
20.“苍穹文学版权服务平台”上线
（中国新闻出版广电网 2023.7.29）
7月27日，由四川数字出版传媒有限公司策划搭建并自主运营的“苍穹文学版权服务平台”正式发布。

平台为全国数字文学版权提供深度数字化运营服务，主要包括版权登记与保护、版权监测与管理、在线分发与交易、版权开发与应用等服务。平台支持官方授权引导用户进行内容共创与二次创作，将IP价值延续化、最大化，共建开放的文学版权生态。

通过平台，作者使用自有账号即可管理作品全生命周期，而无需将作品授权给第三方进行管理。上链后的版权内容以“苍穹悦读原创文学平台”为轴心，可分发至各在线阅读与有声渠道，并可在阿里拍卖以及知信链微信商城等进行版权交易。通过平台进行版权交易的数字化内容可与链上各元宇宙进行交互。

通过平台，IP著作权人可授权允许用户使用原IP的内容情节、世界观设定、人物形象等元素对IP进行美术、文本的二次创作。二次创作的新作品由平台方审核，确定内容没问题后进行版权登记、上链存证，再通过平台进行内容分发与版权交易，作品发售取得的收益由平台方、原IP持有方、二创用户三方共同分成。

https://www.chinaxwcb.com/2023/07/29/99829189.html

21.[直报]中南大学出版社“大数据采集管理平台”

正式上线

（中南大学出版社有限责任公司 2023.7.12）
近日，中南大学出版社“大数据采集管理平台”正式上线。

建设该平台是为支撑《有色金属在线》等期刊业务，对数据进行采集和展示，进一步丰富其知识库；同时，平台可对采集的数据进行综合分析，为大数据精准推送提供基础条件。

平台包括任务管理和采集信息管理两大功能。通过建设大数据采集矩阵，形成持续、稳定的学术资源采集能力，支持科研成果、科研项目、学者数据的采集。搭建学术大数据采集中心，形成支持融合出版和知识服务的数据基础。系统具备资源分类存储能力，通过建立数据之间的关联关系，形成基于学术文献的各类数据库。

22.[直报]外研在线iTEST产品推出AI命题功能

（北京外研在线数字科技有限公司 2023.7.5）
iTEST是北京外研在线数字科技有限公司旗下专注为大学外语教学提供先进、专业、高效的测评资源与服务的产品。近期，iTEST推出了全新特色功能——AI命题。

根据大学英语相关教学及考试大纲要求，iTEST产研团队、教研团队和算法团队基于海量权威题库资源，拟定了专业的prompt（即“AI提示词”，指利用自然语言来指导或激发人工智能模型完成特定任务的方法）。经过反复调试，最终AI命题不仅智能高效，而且符合大学外语词汇与语法训练要求。AI命题可以帮助老师们大幅减轻命题负担，从而使老师们有更多时间组织教学内容、与学生互动、开展教研活动等，可助力教学质量的进一步提升。

23.让读者在实体书店里解谜——

西西弗选择拥抱“剧本杀”
（中国新闻出版广电网 2023.7.20）
近日，西西弗书店携手国内沉浸式剧本娱乐文化创意品牌“惊人院”，以惊人院原创IP宇宙为主题，依托西西弗书店线下实体连锁店，打造了“惊人奇妙夜”线下沉浸式互动解谜活动，将剧本娱乐故事线置入实体书店，带给读者更加富有互动感、参与感的沉浸式阅读与游戏融合体验。该活动在全国300余家西西弗连锁书店中将持续20天。

惊人院在产品开发层面始终在探索“剧本杀+”，此次与西西弗书店跨界联合，推出“惊人奇妙夜”主题活动月，亦是一次创新的尝试。在游戏中，用户不再是单纯的“玩家”，而是成为惊人院IP宇宙中的角色；书店也不只是书店，而是打破“次元壁”，成为与图书主角零距离沟通交流的场所。

惊人院创始人表示，此次活动是惊人院原创悬疑IP与线下实体书店的首次跨界联动尝试，旨在通过“破圈”，促进不同年轻的文化业态间的互通和交融，形成良好的文化和商业运转生态，既能够让沉浸式解谜游戏与剧本娱乐走出固有的小客流量封闭空间，也能够使泛悬疑推理元素与其他文化娱乐产业建立更为深入的连接，同时丰富了沉浸式互动游戏的内容玩法和参与人群。

https://www.chinaxwcb.com/2023/07/20/99828567.html

[国际观察]
24.法国出版商协会发布《2022法国出版业报告》
（“国际出版周报”微信公众号 2023.7.18）
近日，法国出版商协会发布《2022法国出版业报告》。

《报告》显示，2022年，法国数字出版市场销售总额为2.85亿欧元，同比增长4.4%。其中，专业类图书销售额1.95亿欧元，同比增长5.9%，是所有类别图书中增速最快的；教育类图书销售额3879万欧元，同比小幅增长1.54%；文学类图书销售额3294万欧元，与上年基本持平；大众消费类图书（不包括文学类图书）销售额1861万欧元，较上年增长3.52%。

2022年，法国数字图书销售收入占出版商图书销售总收入的10.32%，较2021年的9.32%有所上升。其中，专业类图书的数字销售收入增长最为明显，从2021年的41.51%增至2022年的46.22%，这主要是由于面向法律和医学专业受众的数据库的快速发展。

在有声读物方面，《报告》认为，越来越多的出版社进入有声读物市场，显示出供给端的积极态度。另外，越来越多的法国人开始拥有数字设备，尤其是很多年轻人，在智能手机上使用播客、收看视频内容，疫情爆发以来数字出版变得愈发重要，法国有声读物的市场需求也在增长。

https://mp.weixin.qq.com/s/hKHWEAj1605JT9GdOXtnaw

25.十大国际出版集团2022/2023财年出版业务分析
（“国际出版周报”微信公众号 2023.7.4）
近期，包括励讯集团、培生集团、贝塔斯曼集团、威科集团、拉加代尔图书出版集团、麦格劳希尔、威立、学乐社、圣智学习、英富曼集团在内的十大国际出版集团陆续披露了2022/2023财年报告。

在学术出版领域，几大学术出版集团均实现总营收、营业利润双增长的佳绩，反映出用户对学术出版的刚性需求。各集团表现呈现三个特点：一是更注重投资于技术和创新。出版集团不断研发新产品和分析决策工具，从而为用户提供更有价值的服务，同时通过持续推动流程创新遏制成本涨幅、提高利润空间。二是更注重数据之间的关联及数据质量。出版集团通过将数据集、技术基础设施、专业知识相结合，帮助用户形成决策，为用户提供有效的解决方案。三是更注重维护科研诚信并赢得客户信任。

在教育出版领域，几大教育巨头同样实现总营收、利润双增长。教育出版集团更注重提高数字能力和增强不同业务间的关联性以释放协同效应。

大众出版市场遭遇通货膨胀、成本上涨、市场需求疲软等方面问题，多家出版集团出现总营收增长、利润下滑的状况。为满足数字化时代读者的新需求，出版集团纷纷开发新的应用程序、拓展新的发行平台，给予分布各地的出版社更大的自主权，以此扩大读者群并长久留住读者。

https://mp.weixin.qq.com/s/92iX4iDi9QlIiW3Yixq3SA

[学者声音]
26.大模型打通多模态全媒体
（“编辑出版研究”微信公众号 2023.7.20）
模态指的是人类交流的渠道和媒介，包括语言、图像、颜色、音乐等符号系统。人工智能若想更精准地模拟人类智力，打造与现实世界高度相似的虚拟世界，就需要训练横跨各类信息间的跨模态生成能力，例如“文字—图片”“文字—视频”等跨模态生成方式。

跨模态生成技术的出现，意味着多模态、高效率、智能化的信息生产，为出版领域带来了巨大的变革，同时也指引了出版业未来发展的重点方向。从内容形态来看，从文字、图片到音频、视频，多模态的传播形式已经成为常态；从技术发展趋势来看，在数据量井喷式增长、算法升级和算力提升的背景下，多模态的预训练大模型将实现图文音的统一信息表示，成为人工智能的基础技术。在对大规模的知识和海量数据融合学习过后，人工智能在内容挖掘上具备更强的知识理解能力、更高效的不同模态数据之间的挖掘与匹配能力，能够更快地生产出多模态的内容，促进内容生态繁荣。在创作成本、创作周期、性能上更具优势的“大模型多模态全媒体”将成为出版业转型升级的新方向。

（作者：周荣庭、周慎

单位：中国科学技术大学科学教育与传播省级重点实验室、中国科学技术大学科技传播系）

https://mp.weixin.qq.com/s/u4DD8UgkoE5fYPyeULGueA

[问题聚焦]

27.盗版书比正版贵？

嫌疑人说70%的利润都拿去投流了
（“出版人杂志”微信公众号 2023.7.21）
7月21日，嘉兴公安机关公布了一起近期破获的特大侵犯著作权案成果——查扣侵权复制品成品10万余册，码洋600余万元，全案涉案销售金额高达3200余万元，抓获犯罪嫌疑人22名，捣毁非法印刷企业1家，仓储、销售非法侵权复制品窝点5处，成功摧毁了多条制售盗版图书、侵犯果麦文化等公司著作权的黑色产业链。

在以往曝光的侵权盗版案件当中，盗版商大多是以明显低于正版的价格销售盗版图书，出版机构也常常是通过监测平台图书销售价格发现盗版线索的。但这次特大侵犯著作权案的犯罪团伙，系伪造知名作家的肖像权授权，采用当下业内流行的短视频引流、达人带货等销售方式，在电商平台通过广告投流，增加曝光度，以正版图书的价格、正版图书的名义大量销售盗版图书。例如，一套定价1080元的正版图书，正常渠道售价在600元左右，但某电商平台商城里盗版售价竟达到845元。据此次抓获的嫌疑人自己供述，所获利润的70%都用于投流了。

可见，随着信息技术的发展，盗版图书制作和销售推广的手段也在不断更新，盗版商钻研各大平台的新玩法，无孔不入，加大了维权方对盗版进行取证的难度。

https://mp.weixin.qq.com/s/Nse9RfkrJe-0FgH9jFrsow
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