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技术方面，马斯克旗下人工智能初创公司xAI推出首款人工智能模型Grok，可实时连接社交媒体平台X；谷歌Deepmind推出Lyria AI音频模型，可生成带有乐器和人声的音乐；Stability AI推出Stable Video Diffusion模型，可根据图片生成视频；Anthropic推出Claude 2.1聊天机器人；谷歌在YouTube扩展程序中加入Bard，为用户提供视频内容解读功能；科学家研究出一款人工智能检测器，可以轻易识别出使用ChatGPT撰写的论文引言；阿里巴巴发布“夸克大模型”；中国电信发布“星辰大模型”，其新一代3D数字人生成技术可实现分钟级全自动重建；联想推出“联想企业大模型服务”，帮助客户实现私有化大模型部署；华南理工大学“深度学习与视觉计算实验室”发布多项成果，以智能技术赋能古籍数字化；北京深势科技有限公司推出智能科学文献数据库平台Uni-Finder。

产业方面，“2023出版业新媒体发展经验交流会”举办；《中国文化元宇宙白皮书》正式发布；中国音数协就《出版业生成式人工智能技术应用指南》团体标准征求意见；吉林海量数字阅读资源面向全省大学生免费开放，全面保证大学生阅读与学习需求；中国新闻出版传媒集团与吉林东北亚出版传媒集团签署战略合作协议，增强中国文化海外传播影响力；“凤凰•南图”阅读新空间战略合作发布仪式暨凤凰书苑新版App、书苑+频道上线发布会举行；“PubScholar公益学术平台”正式发布；“中国近代文献数据总库”上线；由峨眉电影集团有限公司、海峡出版发行集团等单位联合出品的电影《吾爱敦煌》上映；科学出版社投审稿平台SciCloud与中国科学院科技论文预发布平台ChinaXiv完成双向数据对接；第五届“出版融合技术•编辑创新大赛”第三季获奖名单公布。

国际方面，2023年上半年，德国电子书买家人均购买了更多电子书，花费也较以往更多。

学术方面，学者就人工智能技术赋能出版业的融合发展发表见解。

问题方面，由于规模小、金额少等原因，导致微信群成员通过“众筹”方式团购“定制化”盗版电子书问题难以破解。
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 [技术赋能]
1.xAI推出首款人工智能模型Grok

（人民网 2023.11.6）

11月5日，美国企业家埃隆•马斯克宣布，其旗下人工智能初创公司xAI推出了首款人工智能模型Grok，该模型能实时连接社交媒体平台X（前身为推特）。

据xAI团队介绍，目前Grok仍处于早期测试阶段，现在每周都在迭代进步。Grok可以回答几乎任何问题，甚至能启发用户提出问题。此外，这个人工智能模型“有智慧，还有一点小叛逆”，所以它的使用者最好不是讨厌幽默的人。

据介绍，Grok能通过社交媒体平台X了解实时世界，也可以回答一些其他人工智能系统拒绝回答的棘手问题。马斯克表示，相比其他生成式人工智能，与社交媒体平台X实时连接，获得对这个世界的实时认知，是Grok拥有的巨大优势。不过，也有媒体对此提出质疑，认为社交媒体平台上可能存在大量虚假或未经认证的实时信息。

http://world.people.com.cn/n1/2023/1106/c1002-40111392.html
2.Deepmind推出Lyria AI模型
（IT之家 2023.11.21）

近日，谷歌Deepmind推出一款名为Lyria的音频模型，可用于生成带有乐器和人声的音乐。

研究人员介绍了当前通过AI模型生成音乐的挑战。由于音乐本身包含极高的信息密度，其中每一秒钟都可能拥有多个节拍、音符及和声，使得生成音乐相较于生成语言更为复杂。而对于AI模型来说，维持长音乐序列中的连续性也更为困难，这是因为模型需要在不同的乐句、诗节和长段落中保持音乐的流畅性和一致性。此外，由于音乐片段中经常同时包含多个声部和乐器，这也进一步增加了音乐生成的难度，相关音频模型必须能够协调多种声音和旋律，从而使生成的音乐更自然。Deepmind所开发的Lyria AI模型，便是针对上述痛点进行的尝试。此外，Lyria还擅长进行音乐变换和延续的任务，因此该模型还能基于现有音乐片段生成出风格新颖或统一的后续片段。

Deepmind还表示，Lyria生成的所有内容都会加上SynthID水印标记。这是一种辨识歌曲是否是由AI生成的水印机制，据称能够在不影响听觉体验的前提下，为AI生成的音乐嵌入听众无法察觉的水印标记。

https://www.ithome.com/0/733/993.htm

3.Stability AI推出Stable Video Diffusion模型
（IT之家 2023.11.22）

专注于开发人工智能产品的初创公司Stability AI发布了其最新的AI模型——Stable Video Diffusion。这款模型能够通过现有图片生成视频，是Stability AI之前发布的文本转图片模型Stable Diffusion的延伸，也是目前为止市面上少有的能够生成视频的AI模型之一。

Stable Video Diffusion实际上是由两个模型组成的——SVD和SVD-XT。SVD可以将静态图片转化为14帧的576×1024视频；SVD-XT使用相同的架构，但将帧数提高到24。两者都能以每秒3到30帧的速度生成视频。

Stability AI表示，SVD和SVD-XT最初是在一个包含数百万视频的数据集上进行训练的，然后在一个规模较小的数据集上进行了“微调”，这个数据集只有几十万到一百万左右的视频片段。

Stable Video Diffusion也有局限性，Stability AI表示，该模型不能生成没有运动或由摄像机缓慢平移拍摄的视频，不能通过文本进行控制，不能渲染文字（至少不能清晰地渲染），也不能一致地“正确地”生成人脸和人物。

https://www.ithome.com/0/734/329.htm
4.Anthropic推出Claude 2.1聊天机器人

（IT之家 2023.11.23）

近日，Anthropic推出Claude 2.1聊天机器人。Claude 2.1支持输入多达20万个Token，并改善了准确度，同时新增系统预设提示词功能。

Anthropic表示，此前Claude 2.0单次回话只支持10万个Token，而Claude 2.1支持输入多达20万个Token，相当于15万个文字或是500页的文件，已凌驾于OpenAI GPT-4 Turbo的12.8万个Token之上。

Anthropic表示，自从Claude聊天服务在今年上线后，已经有数百万名用户利用它来翻译学术报告、起草商业计划或分析复杂的合约，许多用户在处理庞大冗长的文件时，想要有更长的Token，因此Anthropic决定将相关输入规模提升一倍。用户使用新的Claude 2.1时，可以输入包含“一本书”级别的内容或资料，以进行更详细的摘录、问答、趋势分析、比较等。

准确度方面，Claude 2.1的准确率据称是Claude 2.0的两倍；此外该模型也改善了对文本内容的理解能力，特别是对法律文件、财报与技术规格文件等有高准确度要求的文档进行了优化，据称出现错误答案的比例减少了30%。

https://www.ithome.com/0/734/500.htm
5.谷歌Bard为YouTube提供视频内容解读功能

（网易新闻 2023.11.23）

 “三分钟看完X电影”的短视频up主与“一分钟总结X电影”的人工智能即将进入正面交锋。更让up主们为难的是，他们很难回答到每一个观众的问题，但AI却没有这个烦恼。谷歌的Bard聊天机器人正是掀起这场低调战争的先行者，据测试，Bard在面对YouTube视频时表现出强大的解读和总结能力。

谷歌称正在YouTube扩展程序中加入Bard，用户将可以通过向Bard提供视频来快速获得视频内容解读。而在此前，用户几乎只能用Bard来搜索YouTube中的特定视频，但现在Brad的功能显然得到了大升级。

据网友测试，向Bard提供一个咖啡制作视频之后，Bard立刻总结出来了制作程序，将所有配料的成分和数量都准确地列明，其提供的步骤也与视频完全一致。唯一不足的是，Bard似乎通过搜索网页额外增加了摇晃饮料30秒的提示，但这一点并未在视频中出现。

不过，这并不能抵消用户对Bard说明的喜爱，因为在Bard的帮助下，观众们再也不需要在每一个步骤之后重新拉回进度条，重复观看指导视频。且在测试过程中，若用户对某一流程有额外的问题，Bard能瞬间反应过来，并给出解答。这比让用户头疼地从整个视频中找到解答更加便捷与省力。

https://www.163.com/dy/article/IK854G0D05198CJN.html
6.科学家研究出一款可轻易识别

ChatGPT撰写的论文引言的人工智能检测器

（“科创板日报”百家号 2023.11.7）

根据11月6日发表在顶级科学期刊《细胞》物理子刊《Cell Reports Physical Science》上的一项研究，科学家已研究出一种人工智能检测器，可以很容易地识别出使用聊天机器人ChatGPT撰写的论文引言。

研究团队将100篇已发表的人类撰写的引言作为比对材料，然后要求ChatGPT-3.5以美国化学学会期刊材料为基础撰写200篇引言，其中100篇是研究团队向ChatGPT-3.5提供了论文标题后生成的，另外100篇是研究团队向ChatGPT-3.5提供了论文摘要后生成的。研究结果显示，当把人类撰写的引言与人工智能生成的引言放在一起进行测试时，该人工智能检测器能够100%识别出由ChatGPT-3.5撰写的基于论文标题生成的100篇引言；而对于基于论文摘要所生成的100篇引言，检测的准确率略低，为98%。该人工智能检测器同样适用于ChatGPT-4撰写的文本。

相比之下，市场上另外两款人工智能检测器中，德国的ZeroGPT识别人工智能撰写的引言的准确率仅为35%至65%，这取决于使用的ChatGPT版本以及引言是由论文标题生成的还是由摘要生成的；而OpenAI自身的检测工具也表现不佳，其识别人工智能撰写的引言准确率约为10%至55%。

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1781894213010628570&wfr=spider&for=pc

7.阿里巴巴发布“夸克大模型”

（新华网 2023.11.14）

（阿里巴巴 2023.11.14）

11月14日，阿里巴巴发布千亿级参数的“夸克大模型”。该模型将应用于通用搜索、医疗健康、教育学习、职场办公等众多场景。阿里巴巴旗下一站式信息搜索、存储及消费平台“夸克”App将借助“夸克大模型”全面升级。

“夸克大模型”每天会对亿级的图文数据进行训练和精调，具有低成本、高响应、综合能力强等特点。同时，“夸克大模型”还将衍生出通识、医疗、教育等垂类模型，可以提供AIGC、智能检索等专业服务。

该模型具备了对虚假和不良信息进行识别、回答与指引的能力。知识能力方面，该模型拥有广泛的知识覆盖、上下文理解、创造性表达、信息搜集和整合、多语言支持等能力。此外，该模型还具有撰写各类文本的强大文学创作能力，以及准确、合理、连贯的对话回复能力。

今年以来，人工智能技术已经逐步融入到“夸克”App的产品迭代中。“夸克扫描王”能够在复杂场景下模仿人类思维，更精准地识别、分析和提取文字、公式及图片，实现更完美的扫描效果。“夸克网盘”上线的AI自然语言搜索功能，仅通过模糊词、形容词等关键信息，就能快速找到照片、文档等云端资料，进一步提升了搜索效率。

http://www.news.cn/tech/20231114/f493d31dd7dc4904b21d412c3489ea1b/c.html

https://www.alibabagroup.com/about-alibaba-businesses-1496656660737818624

8.中国电信发布“星辰大模型”，

3D数字人生成技术可实现分钟级全自动重建

（新华网 2023.11.12）

11月10日，中国电信发布千亿参数“星辰大模型”，并解读其新一代3D数字人生成技术。

“星辰大模型”在提出缓解多轮幻觉的解决方案、“幻觉率”降低40%的同时，以稳定多样的大模型底座支撑及多样化工具辅助，支持丰富多元的应用场景；开发“星辰语音大模型”和“星辰多模态生成式大模型”，以更高效的训练、更精准的理解、更丰富的想象和更方便的控制，赋能数字化应用。

中国电信新一代3D数字人生成技术实现了分钟级全自动3D重建及骨骼蒙皮的自适应迁移，只需要几张照片就可以快速生成自己的超写实3D数字人，可高度还原面部形状、褶皱、五官形状、皮肤纹理等细节。通过使用该技术，3D数字人的制作时间可从1个月缩短至3天，人工参与步骤相比原来减少80%。同时，中国电信还自研了一套半自动拓扑绑定流程，可精细到眼角、嘴角级稳定拓扑，支持微表情级的动作表达，结合自研的驱动引擎和渲染引擎，让数字人在动作及情绪表达上有更多的可能性。

http://www.news.cn/info/20231112/77c65504428649cf87699238dcb37c33/c.html
9.联想推出“联想企业大模型服务”

（中国网 2023.11.10）

11月9日，联想集团对外推出“联想企业大模型服务”，以智能算力服务为基础，帮助客户实现私有化大模型部署，助力客户实现 AI转型。

在智能算力服务方面，联想为客户建设了以 AI计算虚拟化、GPU集群调度、异构计算等能力为核心的智算中心，可以满足客户对算力的个性化需求。

在数据安全保障方面，联想通过私有化的一体化大模型平台保障数据的安全可控，为客户部署AI平台，帮助客户实现推理加速、分布式训练和微调、任务编排等 AI基础能力。

在部署与运维方面，联想将以服务的方式为客户提供方案交付，整个服务过程将在联想智能服务平台AI force上进行统一管理，实现一站式交付。客户也可以通过AI force平台进行企业助手（智能体）部署服务、企业知识库部署服务、业务系统插件化服务、企业模型微调及部署服务，更加安全、便捷地实现自身智能化管理。

http://science.china.com.cn/2023-11/10/content_42587391.htm
10.华南理工大学发布新成果——

AI不仅能译古文还会断句

（科技日报 2023.11.6）

近日，华南理工大学“深度学习与视觉计算实验室”发布“通古大模型”“古籍文档分析与识别系统”“彝文文档分析识别系统”等多项成果，借助人工智能技术让古籍更易读懂，为中国古籍文物数据挖掘、知识发现、智能化开发与利用提供了技术支撑。

据介绍，团队凭借在古籍领域长期积累的丰富大数据资源，加以自动生成的对话模板，通过大模型指令微调技术训练，构建出数字人文模型“通古大模型”。该大模型可智能实现文白翻译、句读标点和古籍检索等功能，有助于让大众更便捷地了解中华传统文化。

“古籍文档分析与识别系统”集成了团队自主研发的古籍句读和文本翻译两大功能。用户只需提供一张古籍图片，系统就能自动定位并识别其中所有的文本，将识别出的文本按照正确的阅读顺序排序，随后为其添加标点符号并将之翻译为白话文。
“彝文文档分析识别系统”能自动精确定位并辨识图片中的彝文文字。该系统采用的彝文编码是基于团队今年早些时候与上海大学、上海合合信息科技股份有限公司联合发布的业界首个古彝文基础编码数据库打造。

http://digitalpaper.stdaily.com/http_www.kjrb.com/kjrb/html/2023-11/06/content_562021.htm?div=-1
11.深势科技发布智能科学文献数据库平台Uni-Finder 

（新华网 2023.11.15）

近日，北京深势科技有限公司推出智能科学文献数据库平台Uni-Finder。

Uni-Finder旨在进一步提升科学文献的阅读和分析效率，它不仅提供高效的多模态检索功能，还能通过先进的自然语言交互技术灵活提取关键数据，大大优化了科学文献的理解和分析过程。此外，由于对科学多模态元素的精确理解，Uni-Finder 在科学文献内容理解和问答方面的性能也优于其他大型语言模型。

Uni-Finder的核心技术是深势科技自研的科学多模态大模型Uni-SMT（Universal Science Multimodal Transformer）。不同于之前仅关注纯文本的大型语言模型，Uni-SMT综合考虑了科学文献中的多模态元素，如图表、数学方程、分子结构表示和化学反应方程式等。它运用多模态对齐技术，实现了对科学文献的更全面和精确理解。

与市场上流行的基于大型语言模型的文献分析工具对比的结果显示，Uni-Finder在分子结构图的识别、综合多模态信息的文献理解、判断特定分子是否受到专利中的Markush结构保护等几个关键功能上表现更为出色，表明其在处理和理解这些多模态元素方面具有显著优势。

http://www.news.cn/tech/20231115/d5800f26aa724c479f1e1868c4450133/c.html
 [产业动态]
12.“2023出版业新媒体发展经验交流会”举办

（凤凰出版传媒集团 2023.11.17）

11月15日，“2023出版业新媒体发展经验交流会”在南京举办。本次交流会由中国音像与数字出版协会、江苏凤凰出版传媒集团有限公司主办。

本次交流会的主题是“融合互鉴 • 赋能共创”，聚焦新技术驱动下的内容产业以及新媒体发展趋势，邀请到了出版行业和相关互联网科技企业的专家学者、资深业务人员进行主旨演讲与专题交流，共同探讨 AI 背景下出版业的新媒体传播新视角、新思路、新方法，梳理出版行业新媒体融合发展现状、问题与趋势，促进出版行业在新媒体领域的交流与合作。

交流会上半场为“AI 技术驱动下的新媒体发展与应用”专题报告会，来自中国音像与数字出版协会等单位的嘉宾就出版业如何拥抱技术创新、如何在 ChatGPT 时代更好地促进内容传播进行了发言分享。

交流会下半场聚焦出版业的“新媒体建设经验交流”，来自中信出版集团等单位的嘉宾从各自实践探索出发，分享了在不同平台、通过不同载体形式提高新媒体渠道的图书销售规模与利润、构建出版业新媒体商业模式的相关经验。

本次交流会还设置了参观考察部分，与会人员分别参观了南京硅基智能科技有限公司、南京水晶石数字科技有限公司两家创新技术公司，对技术变革如何赋能出版业有了更进一步的体会。

https://www.ppmg.cn/index.php/Article/index?nav_id=7&id=7432
13.《中国文化元宇宙白皮书》正式发布

（中国网 2023.11.18）

11月18日，《中国文化元宇宙白皮书》正式发布。《白皮书》由中国文化产业协会文化元宇宙专业委员会联合同济大学、清华大学、北京大学、复旦大学、上海交通大学、中国科学院、中国信通院、中国外文局等机构和产业专家编撰。

《白皮书》深入建构中国文化元宇宙基础理论框架，第一次联合权威机构开展全国文化元宇宙示范案例与先锋机构星级评审、中国文化元宇宙星级供应商评定；第一次创新提出中国文化元宇宙产业图谱；第一次系统编码分析比较全国省市区县元宇宙政策。在此基础上，《白皮书》进一步深入分析阐释了文博元宇宙、文旅元宇宙、演艺元宇宙、科幻元宇宙、影视元宇宙、游戏元宇宙、非遗元宇宙、报业传媒元宇宙、数字阅读、文化数字化、数字文化国际传播、文化AIGC、文化金融元宇宙、Web3.0文化、数字资产、文化元宇宙法律合规以及全球青年文化元宇宙等17大文化细分领域的基本理论、技术逻辑、发展现状、产业实践、应用场景、存在问题、未来趋势、对策建议及创新案例等相关内容。

《白皮书》的发布将为国家文化数字化战略和元宇宙产业三年行动计划顺利推进提供有效助力，并为社会各界清晰把握中国文化元宇宙及各细分行业的发展脉动、准确研判中国文化元宇宙未来趋势提供有价值的战略决策参考。

http://www.china.com.cn/txt/2023-11/18/content_116824765.shtml
14.中国音数协就《出版业生成式人工智能

技术应用指南》团体标准征求意见

（澎湃新闻 2023.11.14）

（证券时报网 2023.11.14）

11月14日，中国音像与数字出版协会发布通知，就《出版业生成式人工智能技术应用指南》团体标准面向全行业广泛征求意见。

《出版业生成式人工智能技术应用指南》团体标准根据GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的编制要求进行编制，规定了出版业应用生成式人工智能技术的基本原则、主要应用场景、管理机制、知识产权和安全保障等内容。该标准征求意见截止时间为2023年12月3日。

https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_25291766

http://stcn.com/article/detail/1035239.html

15.吉林海量数字阅读资源免费向全省大学生开放

（中国新闻出版广电网 2023.11.14）

11月10日，由吉林省委宣传部、吉林省教育厅、共青团吉林省委员会主办的“全民阅读民生实事项目进高校活动”在长春工业大学图书馆举行，20余所高校的代表参加活动。

活动围绕“政府买单、全民阅读”展开，对“全民阅读民生实事项目”进行了介绍，对“吉阅万家”公益数字阅读平台资源类型、使用方式等进行了详细讲解。全新升级的“吉阅万家”平台涵盖了8万余本电子图书、2万余集可听图书、800余集在线讲座视频、1亿余条/篇学术资源等，阅读形式多样，栏目分类清晰，使用方便快捷。海量数字阅读资源面向全省大学生免费开放，全面保证大学生阅读与学习需求。活动同时为高校代表颁发了电子阅读卡和惠民购书卡，同步开展了“全民阅读民生实事项目数字资源展”和“你选书，我买单”线下活动。

据悉，下一步，吉林还将持续在全省各地开展“全民阅读民生实事项目进校园活动”。

https://www.chinaxwcb.com/2023/11/14/99833821.html
16.中国新闻出版传媒集团与吉林东北亚出版传媒集团签署战略合作协议

（“中国新闻出版广电报”微信公众号 2023.11.9）

11月8日，中国新闻出版传媒集团与吉林东北亚出版传媒集团签署战略合作协议。双方将重点围绕“优秀出版作品及衍生品的海外运营、传播，扩大中国出版行业的国际影响力”展开从孵化端、发行端、制作端到技术端多维度、多形式的合作，共同推动和提升中国出版内容在海外传统媒体与新媒体平台上的影响力。

根据协议，双方将依托各自优势资源，发挥各自专业特长，在技术、业务、市场、项目等方面开展合作，形成社会效益与经济效益共同发展的良好局面，通过建设出版行业海外内容传播平台，推动融合出版走出去。双方合作开展版权内容的海外社交媒体投放、传播及运营业务，建设融合出版的海外新媒体传播运营平台，增强中国文化海外传播的影响力。双方将合作探索元宇宙、大数据、人工智能等新技术在出版领域的应用，助力出版数字化转型升级。

https://mp.weixin.qq.com/s/D-ZW_GqgZh5bsdfcYWgzBg
17.“凤凰•南图”阅读新空间战略合作发布仪式暨

凤凰书苑新版App、书苑+频道上线发布会举行

（凤凰出版传媒股份有限公司 2023.11.8）

（新华网 2023.11.6）

11月5日，江苏凤凰出版传媒股份有限公司与南京图书馆举行“凤凰•南图”阅读新空间战略合作发布仪式暨凤凰书苑新版App、书苑+频道上线发布会。

此次合作，双方以深入推进全民阅读、建设书香社会为理念，以“凤凰•南图”品牌共建为目标，共同发布了打造“凤凰•南图”阅读新空间、推出“凤凰•南图”阅读汇活动、开展“凤凰•南图”研学服务、开展“凤凰•南图”线上一键通服务、开展“凤凰•南图”好书评选、发布“凤凰•南图”畅销榜单、推动“凤凰•南图”古籍数字化项目等十项战略合作内容，在阅读生态建设、跨界融合发展、沉浸体验打造等方面共同探索公共文化服务新模式、新业态。

此次上线的凤凰书苑新版App进一步强化优质内容的生产与供给，创新内容的呈现与传播方式，聚焦凤凰优势板块，同步上线译林读书、健康生活、人文社科、科普新知、小凤凰、绘本大师六大频道，并联手南图“陶风网借”、微信公众号为读者提供线上读书、借书、购书一站式服务，真正做到为读者提供更丰富的内容、更便捷的体验、更多元的服务。

https://www.ppm.cn/index.php/Article/index?id=12175

http://js.news.cn/20231106/9b3c29d9705742c3bc8a8202381ba779/c.html

18.“PubScholar公益学术平台”正式发布

（人民网 2023.11.2）

11月1日，“PubScholar公益学术平台”正式发布。平台由中国科学院文献情报中心、中国科学院计算机网络信息中心、中国科技出版传媒股份有限公司（科学出版社）为主建设，得到了有关出版商、科技期刊、科研机构和广大科研人员的支持，创新了学术资源共建共享模式。平台的目标是成为中国优质公益学术资源的聚集高地和全球优质公益学术资源的汇总索引。

该平台首期整合集成了中国科学院的科技成果资源、科技出版资源和学术交流资源，开放获取环境下允许集成服务的学术资源，以及协议授权或其它合作共建模式获得授权的学术资源。目前可检索的资源量约1.7亿篇，可免费获取的全文资源量约8000万篇，包含期刊论文、学位论文、预发布论文、专利文献、领域快报、动态快讯、科学数据和图书专著等类型。

在功能方面，平台提供公益性学术资源的集成检索发现、可获取全文资源的多途径导航、集成科大讯飞翻译引擎、主动推送领域高价值文献、个性化学术资源的组织管理、开放型学术资源的交流与共享等六大功能。后续二期建设将继续丰富学术资源，完善服务功能，持续提升精准、智能、高效和易用服务能力，努力发挥好聚资源、塑模式、建生态、促创新的作用。

http://finance.people.com.cn/n1/2023/1102/c1004-40109059.html
19.“中国近代文献数据总库”上线

（光明网 2023.11.17）

11月15日，“中国近代文献数据总库”在绍兴上线。

中国近代文献是指1840年至1949年期间出版的各类图书、期刊、报纸、档案等文献资料，具有重要的史料与学术价值。2019年，绍兴市委、市政府成立中国近代文献保护工程推进委员会，启动中国近代文献保护工程，这是国内首个系统全面整理近代文献的大型文化工程，计划用10至15年时间在全球范围内搜集中国近代文献并重新整理影印，涉及文学、经济等各领域。工程一经启动就得到了海内外众多专家学者大力支持，目前已在海内外征集到中国近代文献超过15万种、30万册，整理校对影印出版近3000种、40余万册，进入国内外500余家重点图书馆。

“中国近代文献数据总库”依托中国近代文献保护工程整理出的海量数据，将建设文学、史地、经济、科技、政治、教育、艺术等七大学术分库和30多个学术专库，可为学术研究提供良好的平台支撑，更为公众深入了解和感受中国近代历史文化提供新的途径。

https://news.gmw.cn/2023-11/17/content_36971438.htm
20.[直报]海峡出版发行集团联合出品的

电影《吾爱敦煌》上映

（海峡出版发行集团 2023.11.16）

（北青网 2023.10.30）

11月17日，电影《吾爱敦煌》上映。该片由峨眉电影集团有限公司、甘肃风行影视文化有限公司、江西电影集团有限责任公司、海峡出版发行集团、上海淘票票影视文化有限公司出品，光明乳业股份有限公司、江苏省电影集团有限公司联合出品，上海淘票票影视文化有限公司发行。

影片讲述了“敦煌女儿”樊锦诗坚守大漠，守护世界宝藏莫高窟的壮丽人生故事。扎根敦煌五十余载，樊锦诗与敦煌研究院的同事们一起，孤独地与西北的漫天风沙搏斗，抢救和保护莫高窟内的每一件文物。《吾爱敦煌》作为第一部从樊锦诗先生的视角作为切入点，将世界瑰宝敦煌搬上大银幕的影片，让人们可以通过光影领略莫高窟的魅力所在，感受这片西北之地所承载的厚重历史文化。

http://ent.ynet.com/2023/10/30/3685970t1254.html
21.[直报]SciCloud与ChinaXiv完成双向数据对接

（中国科技出版传媒股份有限公司 2023.11.15）

为提高科研成果发布效率、加速最新科研进展的传播，近期，科学出版社投审稿平台SciCloud与中国科学院科技论文预发布平台ChinaXiv实现双向数据对接。

两个平台完成对接后，作者在SciCloud投稿时，可自主选择是否同意将稿件同步到ChinaXiv，如同意则可自动提交预印本，使科研成果尽早在ChinaXiv上展示并传播。同时，SciCloud的初审和复审稿件可以在ChinaXiv同步更新版本。对于已在ChinaXiv投过稿的稿件，SciCloud支持一键导入这些稿件的元数据和源文件，实现快速投稿。

为促进研究成果的及时发布、交流共享、相互借鉴，SciCloud将持续扩展应用场景，不断完善学术传播生态，为科研工作者提供更加高效便捷的服务，促进开放学术交流，提升开放科学水平。

22.[直报]第五届“出版融合技术•编辑创新大赛”

第三季获奖名单公布

（武汉理工数字传播工程有限公司 2023.11.8）

近日，第五届“出版融合技术•编辑创新大赛”公布第三季获奖名单，包含青年新锐奖、数智作品奖、卓越先行奖三大奖项。大赛由中国出版协会、中国编辑学会、中国图书评论学会指导，数字出版智能服务技术教育部工程研究中心、国家文化和科技融合示范基地主办。本届大赛面向全国纸质书刊编辑和记者，主题为“做一本以数智联动读者的现代纸书/报/刊”。

“青年新锐奖”旨在鼓励编辑通过新媒体平台与读者建立沟通的渠道，利用短视频的自传播效应催发营销点，为纸质出版物打开营销渠道。来自敦煌文艺出版社等7家出版社的编辑获得该奖项。

“数智作品奖”主要根据参赛作品在纸质出版物上匹配的线上读者服务的精准度、互动性、创意度以及读者服务效果进行综合评选。安徽科学技术出版社的《保健与生活》等16家出版单位的作品获得该奖项。

“卓越先行奖”设置目的是鼓励编辑在出版融合领域进行积极尝试，对转型升级、融合发展有更加清晰的认知和更加快速的行动力，将更多纸质出版物快速升级为“现代纸书”。来自安徽教育出版社等20家出版社的20位编辑获得该奖项。

[国际观察]
23.德国电子书市场消费者购买水平明显提升

（“国际出版周报”微信公众号 2023.11.7）

根据德国书商与出版商协会联合捷孚凯市场咨询公司发布的数据，2023年上半年，德国电子书销量较2022年下半年增长3.3%，增速有所提升；2023年上半年，德国图书市场售出约2210万册电子书，较2022年上半年增长6.1%。

不过，本次公布的数据也显示出某些方面的下滑趋势，其中之一就是买家数量。数据显示，电子书买家数量下降了7%，降至230万左右，而2022年上半年，这一数字为250万。协会表示，这说明约有17.4万名消费者退出电子书消费市场，这对市场的影响较大。

协会表示，电子书买家的购买水平似乎在持续增长，这一标准通常被称为“购买强度”。数据显示，2023年上半年，买家人均购买了更多电子书，花费也较以往更多——人均购买9.6本电子书，平均购买量较去年同期的8.4本明显提升。电子书买家人均消费增加11.1%，达60.56欧元。

https://mp.weixin.qq.com/s/HDB78lpULzGTyxsyet6nPA
 [学者声音]
24.变革与重塑：出版业与人工智能共创未来

（“编辑出版研究”微信公众号 2023.11.27）

一、范式变革：AIGC技术正在深度融入出版业

1.容器重塑：出版业进入“活容器”时代

（1）文字容器：可以由工具自主填充内容

（2）图像容器：可以由人指挥工具填充内容

（3）音频容器：可以丰富种类、风格与应用

（4）视频容器：可以实现一站式、一体化生成

（5）游戏容器：可以促进交互丰富、应用多元

（6）容器的全面进化：功能融合、解放创作

2.流程重构：出版业全生命周期的流程再造

（1）信息采集：可以实现快速高效的数据遍历

（2）内容创作：可以支持创作方式智能化升级，从纯粹人工创作进化到“人+机器”创作

（3）内容生产：可以促进互动生产与协同生产

（4）内容传播：可以实现以传播促进生产升级和消费升级

（5）内容消费：创新沉浸式、高匹配、个性化消费模式，支持优质内容嵌入更多应用

（6）流程的全面重构：场景融合、升级服务

二、产业重生：以出版与AI的融合共创未来

1.融合的目标：共同支持实体经济发展

2.融合的路径：传统与新兴的双向驱动

（1）资源管理：夯实标引基础

（2）生产管理：打造灵活工具

（3）运营管理：构建关联体系

（4）服务升级：丰富泛在智能

（5）安全升级：加强合规建设

（作者：冯宏声、王枢 单位：腾讯研究院）

https://mp.weixin.qq.com/s/hdl3iIx70cBS6C3yNZxoEA
[问题聚焦]
25.“众筹”团购“定制化”盗版电子书问题难破解

（“出版人杂志”微信公众号 2023.11.8）

11月5日，《大变局》的作者谌旭彬在朋友圈发布一条图文信息，谴责某微信群众筹其新书并扫描成PDF版本供群友分享阅读。与此事相关的电子书分享群内，是否“开群”众筹某本书的规则往往是群友提名书籍，群成员进行投票，一般获得15票以上即可开群。针对某本书的众筹小群建立以后，由群主向专门制作电子书的书商下单，书商负责购买实体书并扫描制作，再交给提前支付了实体书购买费和扫描费的群主，最后由群主向群成员收费，费用由所有群成员共摊，平均每人支付几元钱。

对于自家书出现被扫描并在网络上传播的问题，受访的多家出版机构表示基本上不会或很少采取措施。记者在微信中搜索“电子书分享群”发现，明目张胆进行盗版电子书分享的文章随处可见，微信官方似乎也没有对盗版电子书分享的信息进行筛选或过滤。究其根源，规模小、金额少、个性化并广泛存在，都是导致这一问题没有引起各方重视的原因。相比实体书盗版，电子书盗版在全世界范围内都是广泛存在的，这似乎也从另一侧面说明，电子书盗版的打击难度比实体书盗版的打击难度更大。

https://mp.weixin.qq.com/s/WrRgZptyVIZgwy0TmkTUYA
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